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Katarzyna Ceklarz
Podhalanska Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Nowym Targu

GORALSZCZYZNA NA SPRZEDAZ.
KOMERCJALIZACJA TRADYCJI WIDOCZNA W KRAJOBRAZIE PODHALA

Projekt badawczy zatytutowany ,Géralszczyzna na sprzedaz”
realizowany byt w latach 2013-2016, w ramach przedmiotu , Atrakcje
turystyczne regionu”, przeznaczonego dla studentow IIT roku Turystyki
i Rekreacji Podhalanskiej Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej
w Nowym Targu. Badania polegaty na fotograficznej inwentaryzacji réznego
typu reklam (ogniwa posredniego w kontaktach pomiedzy sprzedawcy
a konsumentem) oraz pamiatek oferowanych turystom na Podhalu,
a nastepnie, na tej podstawie, sprawdzenie w jaki sposob goéralszczyzna
staje sie handlowym produktem turystycznym wystawionym na sprzedaz.
Inspiracjg do podjecia badan byta debata, toczgca sie woéwczas w lokalnych
mediach, na temat utworzenia parku kulturowego na Krupowkach
w Zakopanem, a takze konsultacje spoteczne prowadzone na ten temat'.
Jednym z gtéwnych zatozen wsréd planowanych zmian byto zlikwidowanie
tzw. dzikich bilbordow i reklam szpecgcych deptak (ul. Krupowki)
w centrum Zakopanego. Dziatania te podjete przez zakopianskich radnych
byty odzewem na pojawiajace sie sfowa krytyki pod adresem wizerunku
miasta okreslanego mianem , Bangladeszu”?, ,Las Vegas”, ,goralskiego
Disney Landu” czy drugiego ,Stadionu Dziesieciolecia”’. Popularny portal
informacyjny ,Onet” pisat m.in.:

' 3 wrzednia 2015 r. Rada Miasta Zakopane podje¢ta uchwate o utworzeniu
na obszarze ul. Krupdwki parku kulturowego. Uchwata zostata opracowana w opar-
ciu o przeprowadzone konsultacje spoteczne. Punkt 5. tej ustawy dotyczy dziatan
reklamowych i zawiera szczegodty dotyczace umieszczania reklam na terenie parku.
Uchwata nr XI1/183/2015 z dnia 3 wrzesnia 2015 r., ,,Dziennik Urzedowy Wojewdédztwa
Matopolskiego”, poz. 5377, s. 1-8.

2 M.Stanczyk, Bangladesz pod Gubatowkg, http://wiadomosci.onet.pl/prasa/
bangladesz-pod-gubalowka/mlzy (dostep: 9.09.2016). Terminu ,Bangladesz” uzyt
m.in. radny miasta zakopanego Marek Donatowicz podczas jednej debat na temat
walki z nielegalnym handlem na Krupdwkach. Bangladesz w Zakopanem, PP, , Ty godnik
Podhalanski” http://24tp.pl/?mod=news&id=7029 (dostep: 10.09.2016), postugiwat
si¢ nim rowniez burmistrz miasta Janusz Majcher, Bangladesz na Krupdwkach, ,,Gazeta
Krakowska” 2007 (12 111).

3 Zakopane —stolicaobciachu, http://extra.natemat.pl/zakopane?fb (dostep: 1.09.2016).
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Fora internetowe mitosnikow Tatr pe¢kajg od utyskiwan nad kondycjg
Zakopanego i samych gorali, ktorzy dla ,dutkéw” pozwolili, zeby kurort
zalata chinska tandeta. Sporo w tym prawdy i sporo goryczy. Zwykly zal, ze
stolica polskich gér marnieje w ztym guscie. Bo Zakopane staje sie karykaturg
samego siebie. [...] Wszystko tu goralskie, az do przesady. I burgery, i placki
| ziemniaczane, i pizza, i Biedronka. Na Krupdwkach zdjecie mozna sobie zrobic
juz nie tylko z misiem, czy harnasiem, ale z Kubusiem PPuchatkiem, Hello Kitty,
krolem Julianem, krolikiem. Ten ostatni taszczy ze sobg wielka, pluszowa

marchewke —oczywiscie z napisem ,, Zakopane”*.

Dtugotrwate spory, odmienne zdania réznych grup interesu i kontro-
wersje, ktére wzbudzit planowany park kulturowy zachecaty do kon-
tynuowania inwentaryzacji reklam w kolejnych latach, zwtaszcza, ze

| mnogosc¢ bilborddw, afiszy, posteréw, tzw. ,potykaczy” i reklam wiel-
kopowierzchniowych osiagneta w trakcie trwania badan niespotykane
wczesniej rozmiary.

W 2015 roku przy drogach na terenie Podhala zinwentaryzowano 1824
reklamy zewnetrzne (Srednio 24 na km drogi). Najwieksze zageszczenie
reklam outdoorowych zanotowano przy drodze krajowej nr 47, czyli
,zakopiance”, przy ktdérej znajdowato sie wowczas 923 reklamy (61 szt.
na 1 km drogi, a na odcinku Poronin—Zakopane az 82 reklamy na 1 km)°.

. Typowy megaplakat, spotykany na tej trasie, posiada wymiary 238x504 cm,
co powoduje, ze ustawiony w krajobrazie zaczyna w nim dominowac,
zmuszajac do zwrocenia na niego uwagi.

W badaniach wzieto udziat 90 studentow, ktdrzy w przeciggu 3 lat dokonali
inwentaryzacji i fotograficznej dokumentacji reklam wielkopowierzchniowych
oraz tzw. pamiatek, czyli produktéw przeznaczonych do sprzedazy dla
turystow w 10 miejscowosciach: Biatym Dunajcu, Bukowinie Tatrzanskiej,
Czarnym Dunajcu, Koscielisku, Kroscienku, Nowym Targu, Poroninie,

i Szaflarach, Szczawnicy i Zakopanem. Niezaleznie od tych dziatan, zalezato
nam na udokumentowaniu przyktadow reklam i opakowan ogélnodostepnych
produktéw w Polsce, ktdrych reklama opiera sie na motywach zaczerpnietych
z goralszczyzny lub do niej nawiazujacych.

W wyniku penetracji terenowej zgromadzono 415 fotografii reklam.
Dobér materiatu badawczego byt celowy, tzn. ze z reklam wystepujacych
w wymienionych miejscowosciach wybrano tylko te, ktére zawieraty motywy
uwazane za goralskie lub do nich si¢ odwotywaty. Nast¢pnie materiat zostat

[ poddany selekcji pod katem najczesciej wystepujacych motywow takich jak

4

M. Stanczyk, dz. cyt.

i ° K. Listwan-Franczak, Wptyw reklamy zewnetrznej na krajobraz gérski [w:]
Wierchy wotajg. Wiestaworwi A. Wiéjcikowi na siedemdziesigte urodziny, red. J. Konieczniak,
J. Pociask-Karteczka, Krakow 2016, s. 244.
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np. postac gorala, zbdjnictwo, graficzne goralskie motywy zdobnicze i gwara.
Kolejnym etapem byta analiza zawartosci tresci reklamy pod katem sposobu problemy
icelu, w jakim goralszczyzna zostata wykorzystana komercyjnie, czyli jakie sprawy
byty intencje twércy (nadawcy) konkretnego komunikatu. ludzie

Badania jakosciowe nie mogty by¢ analizowane w oderwaniu od kontekstu
czyli m.in. faktow, zdarzen i procesow, ktory im towarzyszyty. W przypadku
motywow zwigzanych z géralszczyzng i wystepujacych w reklamach, jako
kontekst przyjetam kulture i tradycje Podhalaorazrozwdjturystykii hotelarstwa
jako branzy kulturotworczej i kluczowej z punktu widzenia ekonomii na
omawianym terenie. Szyldy reklamowe wydaja sie by¢ odzwierciedleniem
i zarazem dowodem na wzmozong turystyfikacje Podhala, czyli zmiane
struktury spotecznej i styléw zycia tak miejscowych, jak i przyjezdnych, pod
wptywem zachowan turystycznych®.

GORAL W REKLLAMIE

Géral wystepujacy w reklamie produktow goéralskich i niegéralskich nie
jest zjawiskiem nowym. Pojawit sie w latach miedzywojennych na licznych
plakatach i ulotkach, oraz w prasie reklamujacej wydarzenia sportowe i kul-
turalne realizowane pod Tatrami’. Nawigzania do gor pojawiaty sie takze
w reklamach produktéw przeznaczonych do sprzedazy m.in. poznanskiego
kremu i pudru do pielegnacji cery dla kobiet ,,Snieg Tatrzanski” reklamo-
wany przez Pole Negri®. Natezenie reklam z udziatem gorali lub elementéw
goralskich nastgpito w latach 90. XX wieku wraz z rozwojem przemystu
reklamowego w Polsce (jedng z pierwszych reklam telewizyjnych z udzia-
tem gorala byt spot sieci komoérkowej Era, w ktérej wystapit ludwisarz
z Odrowaza w stroju podhalanskim). Postac¢ gorala byta i jest traktowana
jako motyw kulturowy, ktéry na zasadzie prostego przekazu, odwotujesie do
skupionej w nim bogatej symboliki znaczen i skojarzen zwigzanych z kulturg
Podhala. Wizerunek gérala bioracy udziat w reklamie ma pozytywnie wpty-
nac na docelowego odbiorcy-konsumenta, odwotujac sie do mitu budowac¢
wizerunek marki i zwiekszy¢ atrakcyjnosé produktu.

W zinwentaryzowanych w ramach projektu reklamach goral wystepuje
w dwoch rodzajach: jako dobroduszny gazdaw tradycyjnym ubraniu, kapeluszu
iz fajka, ktory wita i zaprasza gosci, niczym straznik tradycji i gwarant jakosci

¢ K. Przectawski, Cztowiek a turystyka, Zarys socjologii turystyki, Krakow 1996, s. 80.

7 Graficy najczesciej tworza i wykorzystujg wizerunek anonimowego gaérala, pod
warunkiem, ze posiada odpowiednie cechy goralskosci (postac¢ szczupta, wysoka,
w goralskim stroju, z hardym wyrazem twarzy i orlim nosem). Jezeli projektanci
odwotujg sie do konkretnego wizerunku gorala, bodaj najczesciej jest nim Jan Gasienica
Krzeptowski zwany Sabata. Zob. A.W. Wajcik, Sabata, Zakopane 2009.

® M. Pinkwart, Przedwojenne Tatry, Zakopane i Podhale. Najpickniejsze fotografie,
Warszawa 2011, s. 23.
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oferowanego produktu. Przyktadem moze by¢ m.in. etykieta sliwowicy
,,Géralsko nuta”, na ktérej widnieje podobizna muzykanta i gawedziarza Sabaty,

wyposazonego w skrzypce (fot. 1.).

Fot. 1. Sliwowica z wizerunkiem gérala; fot. arch. PPWSZ w Nowym Targu, 2013
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Drugim rodzajem gérala zreklamy jestmtody mezczyzna (ale nie nastolatek),
o wysportowanej sylwetce i inteligentnym wyrazie twarzy. Dodatkowymi problemy
atrybutami meskosci sg towarzyszgce mu przedmioty: ciupaga, lina, kapelusz, sprawy
sprzet wspinaczkowy, stroj ratownika gorskiego, pies, samochdd terenowy itp. ludzie

W reklamachzywnosci (np. mlekaismietany,, Hej”) pojawiasi¢ goral z ciupagg
w rece majacy za zadanie wzbudzi¢ u konsumenta poczucie, iz produkt ten
jest zdrowy, doda mu sit powodujac, ze bedzie ,$warny”. Z kolei w reklamie
jednego z piw punkt centralny stanowita postac gorala przedstawionego jako
mezczyzna pomiedzy 30 a 40 rokiem zZycia (podobnie jak grupa docelowa
konsumentdéw, dla ktdrej przeznaczona jest reklama, czyli mtodych, dobrze
zarabiajacych, dbajacych o siebie mezczyzn z klasy sredniej) na tle wysokich,
osniezonych gér i lasu. Pod nazwa marki umieszczono lakoniczny napis:
.,z charakterem” co ewidentnie ma wzbudzac wrazenie, Zze promowany produkt,
podobnie jak widoczny na zdjeciu goral, posiada wyjatkowe, stereotypowe
cechy gorala:jest zdecydowany, samodzielny, stanowczy i silny. Producent tego
piwa prowadzit catosciowg kampanie promocyjng, nie ograniczajac sie tylko
do reklam wielkopowierzchniowych. Kolejnym punktem byfo uruchomienie
(identycznego pod wzgledem kolorystyki i uktadu kompozycyjnego grafiki)
profilu na Facebooku pod tytutem Géral w kazdym z nas, na ktérym mozna byto
m.in. rozwigza¢ podchwytliwy test ,na gorala”, w czym wzieto udziat ponad
10 tys. klientow?’.

Zdarza sie rowniez, ze reklama staje sie nie grafika, lecz cata figura gorala,
odtworzona z dbatoscig o szczegdty w skali jeden do jeden. Przyktad tego
typu ,, witacza” znajduje sie w niewielkiej miejscowosci niedaleko Szczawnicy,
w ktorej gosci hotelowych wita ztoty géral —naturalnejwielkosci figura przed-
stawiajgca gérala, wykonana zesztucznegotworzywaw kolorzeztotym. Postac
ubrana w tradycyijny strdj goralski stoi na Scietym pniu podpierajacsie ciupaga.
Lewa reka wita gosci wskazujac jednoczesnie kierunek w strone wjazdu na
teren hotelu. Jest to przyktad na, parafrazujacstowa Patrycji Trzeszczynskiej —
,skondensowang »gdralszczyzne«balansujgca na granicy kiczu

Zastanawiajace jest, ze kobiety-goralki wystepujg w reklamach zdecydo-
wanie rzadziej niz postacie meskie. W podtatrzanskich sklepach oferowane
sa wafelki czekoladowe o nazwie ,Goralki”, ale na ich opakowaniach znalez¢

710

mozna jedynie graficznie przedstawione gory. Kobiety w strojach géralskich
pojawiaja si¢ natomiast na outdorowych reklamach lokalnej wytwdrni migsa
i wedlin oraz sklepdéw z regionalng odzieza. Przyczyna rzadszego udziatu
kobiet-goralek w reklamach jest prawdopodobnie to, ze goralski stroj meski

? M. Rynkiewicz, Tatraspratwdzi, czy jeste$ pratodziteym goralem, http://interaktywnie.
com/kreacja/newsy/realizacje/tatra-sprawdzi-czy-jestes-prawdziwym-goralem-21077
(dostep: 29.07.2011).

WP, Trzeszczynska, O sposobach doswiadczania przestrzeni turystycznej Zakopanego,
,Prace Pieninskie” T. 19: 2009, s. 132.
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jest charakterystyczny, fatwiej rozpoznawalny i automatycznie utozsamiany

zPodhalem, w przeciwienstwie do stroju kobiecego, ktory u wszystkich géra-
lek w Polsce wyglada podobnie.

- a

Fot. 2. Figura ztotego gorala w Szlachtowej; fot. K. Ceklarz 2016
MoTyw ZBOJNIKA W REKLAMIE
Sit¢ i hardos¢, a takze emocje zwigzane z niedozwolonym procede-

rem, wywotuje umieszczana w reklamach postac zbdjnika. Stercotypowy
obraz harnasia powstat na bazie roztozonego w czasie procesu idealizacji

XX (2018) MALOPOLSKA




Goralszczyzna na sprzedaz 233

problemy
sprawy
ludzie

OMPOT
S0k
HERBATA!

wd
St ol

Fot. 3. Zbéjnickie jadto; fot. arch. PPWSZ w Nowym Targu 2015

zbojnictwa — zjawiska spotecznego (ruchu chlopskiego) wystepujacego
w Karpatach do konca XVIIT wieku!!. Idealizacja tazaczetasie w XIX wieku,
czyli po zaniku zbojnictwa i trwa do dnia dzisiejszego'?. Zbdjnik wyste-
pujacy w reklamach tgczy w sobie z jednej strony zmitologizowane cechy
bohatera romantycznego — herosa i rycerza, ktory jest szlachetny, zreczny
i piekny, a z drugiej bezwzglednego opryszka, ktory oszukiwat, kradt,
a nawet zabijal. Te pierwsze, pozytywne cechy zostaty uwypuklone i zmi-
tologizowane przez nie-gorali, tzw. ,panow”, czyli ludzi wywodzacych sie
z inteligencji miejskiej jak m.in. Witkiewicz, Skoczylas i inni, dla ktorych
zbojnik byt , patronem romantycznych buntéw” i srodkiem do przekazania
wartosci ogolnych m.in. wyrownywania krzywd®. Wspotczesdnie strywia-
lizowana neoludowa tradycja zbdjnika stuzy reklamie. Reklamodawcy
tworzac grafiki z jego udziatem, postuguja sie uproszczonym modelem
zbojnika-harnasia, wykreowanym przez legendy i ikonografie (np. obrazki

"U. Janicka-Krzywda, Niespokojne Karpaty czyli rzecz o zbdjnictwie,
Warszawa—-Krakow 1986, s. 10-13.

2 A. Kroh, Zbéjnik podhalaniskiw kulturze polskiej, ,Polska Sztuka Ludowa”, T. 25:
1971, nr 2/3, s. 79.

13 Tamze, s. 97.
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na szkle) oraz pdzniejszy wzgledem nich serial telewizyjny Janosik".
Zbodjnickie sa prézniowo pakowane ,pierogi z grilla” sprzedawane
w supermarketach, wino nosi nazwe ,Zbdjnickie Grzane”, restauracja
w Zakopanem serwuje , zbojnickie jadto” (fot. 3) lub ,, golonke po zbdjnic-
ku najwi¢kszg na Podhalu” jak gtosi napis na reklamie. W Witowie mozna

. skorzysta¢ ze ,,Zbojnickiego spania”, ktore reklamowane jest przez postac
zbojnika w czerwonej koszuli z sokotem na ramieniu (fot. 4). Mtody, sym-
patycznie wygladajacy zbojnik w charakterystycznym kotpaku, czyli, zbdj-
nickim kfobuku” jest rowniez twarza firmy oferujacej zdjecia pamiatkowe
zGiewontem w tle. Na Krupdwkach, pod Gubatowka oraz na jej szczycie do
dyspozycji gosci jest takze osoba przebrana za zbdjnika, z udziatem ktdrej
mozna wykonac pamiagtkowa fotografie za optata.

Z éa‘;j ecéice

Fot. 4. Zbdjnickie spanie; fot. arch. PPWSZ 1w Nowym Targu 2015

MoTyw PARZENICY, GORALSKIEGO KAPELUSZA I BACOWSKIEGO PASA

[ Czestymi elementami pojawiajacymi si¢ nareklamach wielkoformatowych
sa motywy graficzne, zaczerpnigte z tradycyjnej snycerki goralskiej
i zdobnictwa, wykreowanego i wprowadzonego do powszechnego obiegu

' Janosik — serial telewizyjny z 1973 r. (13 odcinkdw) w rezyserii Jerzego Passendorfera,
z Markiem Perepeczko w roli gtownej.
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przez Stanistawa Witkiewicza (1851-1915). Sg to m.in. parzenica (ornament
w ksztatcie serca), rozeta szescioramienna (gwiazda heksapentalna) i leluja, problemy
czyli artystycznie przetworzony wizerunek jednego z tatrzanskich kwiatow sprawy
(lilii ztotogtdw). Moty wy te zdobig opakowaniaod likierow i wodek, kieliszki, ludzie
piersiowki i szklanki, ktore dzigki temu majg stac si¢ bardziej , goralskie”.

Kilka podhalanskich cukierni oferuje , goéralskic” ciasta i okolicznosciowe
torty, zdobione parzenicami z lukru oraz kapeluszem goralskim z pidrkiem
lub pasem bacowskim wykonanym z marcepanu'®. Moty wy te sa uproszczone,
a nawet trywializowane, co nie uszto uwadze internautéw, tworzacych
ironiczne memy.

PSEUDOGWARA W REKI.AMIE

Popularnosci regionu i kultury Podhala wsrod turystdow, a takze inwestorow
prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza pod Tatrami, spowodowata
rozpowszechnienie sie pseudogwary —jezyka, ktéry stosowany (Swiadomie
lub nieswiadomie) przez uzytkownikow blednie nasladuje goralskg gware.
Innymi stowy jest to gwara skomercjalizowana, dostosowana do nie-
gorlaskiego odbiorcy, majaca by¢ dla niego zrozumiata, ale z drugiej strony
nadajagca wypowiedzi (reklamie) charakteru regionalnego (,gdralskiego”)
iegzotycznego. Producenci reklam i ich zleceniodawcy stosuja pseudogware,
by za jej pomocg wywotac u odbiorcow pozytywne skojarzenia, odwotujace
sie do funkcjonujgcego w spoteczenstwie mitu goérala. Dziennikarz
i publicysta Maciej Pinkwart zjawisko stosowania pseudogwary okreslit
mianem ,,syndromu Pyzdry i Kwicota”. Termin ten nawigzujac do dwodch
popularnych i lubianych przez telewidzdéw bohateréw (Walusia Kwiczota
i Jedrusia Pyzdry) ze wspominanego serialu Janosik. Pinkwart okreslit nim
zjawisko odnoszace sie do gwary, polegajace na ,,udawaniu goralszczyzny
przez osoby niemajgce o niej pojecia i popelniajace kardynalne btedy
leksykalne i fonetyczne”'. Syndrom ten przejawia si¢ w nadmiernym
seplenieniu (co w mniemaniu osoby mowigcej jest charakterystycznym dla
gwary mazurzeniem), sztucznym akcentowaniu pierwszej sylaby kazdego

1

wypowiadanego stowa oraz naduzywania zwrotu , Hej!”. Pseudogwara
pojawiajgca si¢ na wielkopowierzchniowych reklamach mazachecié klientow
do zakupdw na zasadzie sympatii do Podhala i estymy, jaka cieszy si¢ ten

region. Pinkwart jako przyktad przywotuje slogan widniejacy z poczatkiem

¥ Na tortach niebrakuje réwniez czekoladowych oscypkow iciupagi. Tort oferowany
na chrzest przez jedna z podhalanskich cukierni zdobiony jest elementami tradycyjnego
stroju meskiego: kierpcami, pasem, dekoracja nawiazujacg do haftu wystepujacego na
koszuli géralskiej, oraz pomponami. Sg rowniez torty fgczace elementy stroju meskiego
i kobiecego wjednym,

1 M. Pinkwart, Podtatrze. Przewodnik, Olszanica 2011, s. 18.
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drugiej dekady XXI wieku na budynku marketu w Szaflarach: ,Pikne spsety
u nos momy, za grosicki Wom spsedomy!”". Innym przyktadem jest hasto
reklamowejednejz karczm regionalnych w Nowym Targu, ktoéra na bilbordzie

[

umiescita zdanie: ,Powie ci to kazdy, ze nojlepiej zjes u Gazdy!”.
U rdzennych mieszkancéw Podhala stosowanie skomercjalizowanej
| gwary wywotuje skrajne reakcje. Regionalni liderzy, m.in. dziatacze
Zwiazku Podhalan, odnoszg sie do tegotypu zabiegow krytycznie, odbie-
rajac je jako niestosowne, obrazliwe i przesmiewcze'®. Reakcja mtodych
ludzi, studentédw rekrutujgcych sie z Podhala, jest odmienna. Reklamy
pisane czy méwione pseudogwarg wywotywang usmiech, ale nie trakto-
wane sg jako cos, co ma wypaczy¢ i osmieszy¢ tradycje goralska. Mtodzi
gorale uwazaja je raczej jako ciekawostke, w ktdérej osmiesza sie tylko
i wytacznie ten, ktéry zle wymawiat poszczegdlne zwroty, zdradzajac
. nieumiejetnos¢ postugiwania sie gwarg. Obserwowani studenci pode-
szli do omawianego zjawiska tak, jak do rozmowy z obcokrajowcem,
ktéry w matym stopniu zna jezyk polski. Popetniajac btedy nie obraza
on Polakéw i nie osmiesza polskiej tradycji, ale co najwyzej samego sie-
bie. Obserwacja ta skorelowana jest z innym zagadnieniem, mianowicie
zanikaniem gwary, ktora latami deprecjonowana przez czynniki eduka-
cyjne w okresie PRL, przekazywana byta jedynie w gronie rodzinnym.
Wspotezesdnie, poza kregiem rodzinnym, zdazaja sie sytuacje, w ktorych
. gwary uczy sie niczym jezyka obcego m.in. podczas zaje¢ dla cztonkow
zespotow regionalnych'. Jest to jednak zagadnienie, ktére wychodzi poza
ramy tego artykutu.
W trakcie badan terenowych zinwentaryzowano przyktady reklam,
w ktérych piszacslogany czy krotkie hasta postuzono sie gwarg zapisang
poprawnie, zgodnie z wytycznymi zawartymi w Stowniku gwary gdrali
Skalnego Podhala®. Jednym z nich byt bilbord promujacy jogurty ,Magda”
z Szaflar. Na wielkoformatowej planszy stojacej przy Zakopiance widniat
| napis:,Heboj pojogurt” (fot.5).Podobnasytuacje, aletgczaca stowo gwarowe
z ogo6lnopolskim terminem z dziedziny finansdéw, zanotowano w przypadku
reklamy Tatrzanskiego Banku Spotdzielczego, ktory oferuje ,Wartki kredyt”.
Sa reklamy, w ktorych inwestorzy potaczyli gwarowe zwroty z jezykiem
literackim, np. ,lIdziesz w Gros towar mos” przy czym , Gros” to nazwa
sklepu. Sa i takie, w ktorych gware starano si¢ zespoli¢ z mtodziezowym

7 Tamze.

1 E.Nowicka, A. Wrona, Regionalizin czy nowa etnicznosc¢? Wies podhalaiska
w X XTwieku, Krakow 2015, s. 93.

1 ]J. Ceklarz, ,Hejgorol jose gorol...” Gars¢ uwag o wspotczesnej goralszczyznie [w:]
Wierchy wotajg. Wiestawowi A. Wojcikowi na siedemdziesigte urodziny, red. ]. Konieczniak,
J. Pociask-Karteczka, Krakdw 2016, s. 49.

*S. Hodoro wicz, Stownik guwary gérali Skalnego Podhala, Nowy Targ 2004.
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Fot. 6. Goralskie praliny w ksztatcie oscypka; fot. arch. PPWSZ w Nowym Targu 2014
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slangiem jak w przypadku sklepu odziezowego w Zakopanem, ktory zachgcat
klientow do zakupdéw za pomocg hasta: ,Qupse Ciucha. Zagramaniczne
ZajeFajne szmatki lekkoznoszone i nowe”.

DOGORALSZCZANIE

Analizujgc zgromadzony materiat mozna zauwazy¢ tendencje sztucznego
kreowania oferowanego produktu na goralski lub czynienia go bardziej
goralskim niz jest w rzeczywistosci, czyli dogdrlaszczania. Zjawisko to
wystepuje zwtaszcza wsrdd restauratordw, hotelarzy oraz producentow
pamiatek. Klasycznym juz przyktadem jest sposéb dekorowania fasad
kawiarni, sklepow i restauracji na Krupdéwkach, elementami wykonanymi
z plastyku lub styropianu, majacymi imitowac drewniane goralskie dwierza®'.

| Innym przyktadem jest, gdralski fast food” o nazwie ,Baconald” usytuowany
na Krupdwkach. Wewnatrz dogoralszczonych lokali gastronomicznych mozna
spotkad imitacje drewnianych ptazéw z pleksy lub paneli, a w restauracyjnym
menu dogoralaszczone dania: ,,pizze goralskg”, ,goralburgery”, ,goral
packi”, ,géralskie praliny” z czekolady w ksztalcie oscypka (fot. 6), ,goralskie
tapas” (fot. 7) i ,tradycyjng goralska” herbate. Wida¢, ze nadal zywotne jest
przekonanie, ze wszytko to co géralskie jest prawdziwie polskie®. Zdarza
sig, ze na bilbordy trafiaja produkty prezentujgce neogorlaszczyzne —jak to
| okreslit Antoni Kroh*. Reklamy zachecajg wiec do zakupujeansow i T-shirtow,
damskich torebek i ubranek dla niemowlakéw z wyhaftowang parzenica,
a kierpce doczekaty sie wysokich obcasow (tzw. kierpcasy)®. Hybrydyzacja
dotkneta rdowniez wspodtczesnego budownictwa ,realizowanego”
w Zakopanem i okolicznych miejscowosciach, w ktérych powstaja hotele
i domy dla gosci (f6zkowce) bedace karykaturg juz nie tradycyjnego
budownictwa goralskiego, ale takze jego modyfikacji z poczatkow XX wieku,
czyli ,stylu zakopianskiego”. Wspotczesnie budowane na Podhalu domy,
. pensjonaty i hotele, nierzadko wzbudzajgq kontrowersje, a nawet sprzeciw
u 0sob wrazliwych na piekno architektury. Przyktady najnowszych realizacji
architektonicznych m.in. budynek , Term Chochotowskich”, hotel ,,Nosalowy
Dwor Resort&Spa” i inne, okresdlone zostaty przez anonimowego internaute
jako ,architektura goralsko-imperialna”, a wielopigtrowe pensjonaty,
charakteryzujace si¢ skomplikowang wi¢zba dachowa, w ktorej funkcjonuje

2 A Kroh, Sklep potrzeb kulturalnych po remoncie, Krakdw 2013, s. 443.

2 A. Kroh, Tatry i Podhale, Wroctaw 2003, s. 154.

2> A. Kroh, Sklep potrzeb kulturalnych..., s. 442-447.

2 Szerzej na temat pseudogorlaskich strojow pisze.S. Trebunia-Staszel, Sladami
i podhalanskiej mody. Studium z zakresu historiistroju gorali podhalanskich, Koscielisko 2007,
s. 143-148, orazS. Trebunia-Staszel, ). Olejnik, Z Nowego Targu do Kiezmarku. Stroje
pogranicza polsko-stowackiego, Nowy Targ 2012, s. 145-153.
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niezliczonailos¢ lukarn i balkondéw, jako , plantacja turystow, udajgca domek
jednorodzinny”?. problemy
Jak pisze etnolog Czestaw Robotycki: ,Reklama jest pasozytem zerujgcym sprawy
na »muzeum wyobrazni« — naszej zbiorowej pamieci, w ktorej zostata ludzie
utrwalona mapa europejskiej sztuki”?.

Fot. 7. Goralskie tapas; fot. arch. PPWSZ w Nowyin Targu 2014

Z AKOPANE — HE]J!

Pamigtki oferowane i kupowane przez turystow sa interesujgcym swia-
dectwem czaséw, w ktorych zyjemy, panujacej aktualnie mody i gustu
oraz funkcjonujacych stereotypdw przecietnego goscia turystycznych
miejscowosci pod Tatrami®. Kupujacy regionalne pamiatki oczekujg
autentycznosci i innosci, czegos, co jest niepowtarzalne nigdzie indziej

* http//www.skyscrapercity.com/showthread.php?p=1453826874post145382687
(dostep: 30.03.2018). Warto wspomniec, ze w 2017 r. pierwsze miejsce w konkursie na
antynagrode architektoniczng internautéw ,,Makabryta” przyznano nieudolnie prze-
budowanej willi ,Monte” (pierwotnie zaprojektowanej przez Karola Stryjenskiego)
http://www.bryla.pl/bryla/56,85300,23169152, makabryla-2017-przebudowa-will-monte-
-w-zakopanem-wyniki.html (dostep: 30.03.2018).

¢ C. Robotycki, Sztuka i perswazja tak zwanych billboardéw, ,Polska Sztuka
Ludowa. Konteksty”1997, nr 3/4, s. 132-133.

7 K. Ceklarz, Dawne i wspotczesne pamigtki ,regionalne” na Podtatrzu. Zagadnienie
etnodizajnu [w:| Tradycyjne rzemiosto i przemyst wiejski Karpat Polskich — perspektywy
badawcze, rekonstrukcje, reinterpretacje, red. M. Brocki, Rabka-Zdrdj 2017, s. 155-168.
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na swiecie, ma zwiazek z danym regionem i jego tradycja, a co Bauman
nazwat ,wrazeniami”?

cyjny turystycznie” pojawia si¢ rzekomo autentyczna ,sztuka ludowa”

. Wraz z uznaniem danego regionu za ,atrak-

spetniajgca oczekiwania turystycznych klientow?. Kolejnym wymogiem
stawianym przez komercyjnych gosci wzgl¢dem pamiatek jest zadanie, by
w sposob bezposdredni wskazywaty na miejsce, z ktérego pochodza, stad
producenci obowigzkowo umieszczajg na kazdym przedmiocie nazwe
miejscowosci. Dziatalno$¢ ta dochodzi do absurdu, gdyz na straganach pod
Gubatowkatrudnoznalezé przedmioty, ktdre by takiegonapisu nie posia-
daty. Przyktadem moga by¢ figurki gérala zamknietego w kuli wypetnionej
woda z podpisem ,Zakopane”, kolorowe poduszki z wizerunkiem owieczki
i napisem ,Zakopane-Hej!”, a takze przedmioty niemajace nic wspdlne-
go z regionem jak np. wyprodukowane w Chinach zwierzatka i aniotki
wykonane z masy szktopodobnej z napisem ,, Zakopane” oraz przedmioty
codziennego uzytku jak np. damska czy meska bielizna. Jako marketingo-
we sfowo-wytrych funkcjonuje takze nazwa regionu — ,,Podhale”. Nazwa
ta obok informowania o tym, w jakim regionie znajduje sie ta czy inna
instytucja ma za zadanie wzbudzi¢ u gdralskiego odbiorcy poczucie, ze
jest ona nasza (naska), a u cztowieka , dulskiego” szacunek i estyme nalezng
,honornym géralom”.

PopsumMOwANIE

W materiale badawczym przeanalizowano reklamy réznorodnych pro-
duktow jak: artykuty spozywcze (najwieksza grupa), ustugi gastronomiczne
i hotelarskie, spotkane na terenie Podtatrza w latach 2013-2016. W reklamach
kazdego z nich goralszczyzna ma za zadanie przede wszystkim uatrakcyj-
ni¢ promowany produkt i przysporzy¢é mu waloréw ,regionalnych”, czyli
w domysle wyjatkowych. Goralszczyznajest furtkg dla tworcow scenariuszy
reklamowych oraz designeréw i grafikow opracowujacych bilbordy. Budzi
pozytywne skojarzeniajako utrwalony nosnik symboli, jest na swoj sposéb
egzotyczna, ale zarazem ,nasza”. Mozna wiec stwierdzié, za Mathewsem,
ze goralszczyzna trafita i zadomowita si¢ na potkach ,,supermarketu kultu-
ry”*. Promowanie kulturowo naznaczonych produktow, staje si¢ sposobem
na tworzenie wyobrazen o regionie. Analizujac tresci reklam wielkoforma-
towych oraz zawartos¢ stoisk handlowych z pamigtkami, nie sposéb nie
zauwazyd, ze zasady rynkowe i mechanizmy konsumpcyjne zastosowano
wzgledem kultury, ktéra stata si¢ produktem gotowym do zakupu. Jak piszg

# Z. Bauman, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Warszawa 1994, s. 31.
® W.J. Buszta, Antropologia kultury. Teorie, tematy, interpretacje, Poznan 1998, s. 136.

* G. Mathews, Supermarket kultury. Kultura globalna a tozsamosé jednostki,
Warszawa 2005.
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Janina Dziadowiec i Elzbieta Wigcek:

Wiaczenie podhalanskiej kultury goralskiej w obieg przemystéw kultury
sprawito, ze stata sie ona przestrzenia, w ktorej tradycja spotka sie z nowocze-

snoscig — elementy lokalne ze Swiatem globalnym?.

Goralszczyzna ulegajac stereotypizacji, staje sie podstawg narastajgcych
wokot niej mitow i wyobrazen. Bedac atrakcyjnym produktem turystycznym
i marketingowym, wtloczona w karby zasad rynkowych bazuje na fatwo
identyfikowalnych symbolach budujac w uproszczony sposob kolejne
zmitologizowane wyobrazenia.
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SUMMARY
Katarzyna Ceklarz
HIGHLAND TREASURE FOR SALE
COMMERCIALIZATION OF TRADITION SEEN IN THE PODHALE LANDSCAPE
The article presents in-field research results carried out in 10 towns in the region

of Podtatrze between 2013 and 2016. The aim of the research was to photograph

different types of large poster advertisements and local souvenirs offered to the
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tourists. The collected documentation was selected for the most often frequency of
motives regarded to be in the highland style, such as a highlander figure, brigandage,
highland graphical decorative elements and a dialect. 415 photographs were
analyzed in order to verify if and how the highland treasure becomes a tourist
commercial productfor sale. The research was inspired by a debate in the local media
on the idea of creating a cultural park in Krupowki in Zakopane and also by a public
consultation on the same topicin the town of Zakopane.

Kry Worps: HIGHLAND TREASURE, ADVERTISEMENT, CULTURAL LANDSCAPE, TRADITION
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