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O DRUKACH I REKLAMIE ZWIAZANYCH Z CUKIERNIA LWOWSKA
JANA MICHALIKA W KRAKOWIE W CZASIE PRZEMIAN TYPOGRAFII
KRAKOWSKIEJ W LATACH 1902-1906

STRESZCZENIE

Artykut skupiony jest na prezentacji réznego rodzaju drukéw zwigzanych
z Cukierniag Lwowska Jana Michalika, ktére ukazywaty sie w latach 1902-1906. Dziela
sie one zasadniczo na dwie grupy, pierwsza obejmuje reklame prasowa i inseraty, ktére
pojawiaty sie w dostepnych wowczas w Krakowie tytutach, np. w , Ilustracji Polskiej”,
,Czasie”, ,Bocianie”, ,Kupcu Polskim”, a nawet w niszowym , Liberum Veto” oraz
afisze, plakaty i pocztowki. Cechowaly sie one duza réznorodnoscia i pomystowoscia,
stylowo jednak nalezaty do konca XIX wieku. Sa one nie tylko dowodem otwarto$ci
Michalika — energicznego przedsiebiorcy — na rosnace zadania reklamy w handlu, ale
réwniez $wiadczg o jego upodobaniach estetycznych. Druga grupa to mate formy dru-
karskie, w tym opakowania na wyroby czekoladowe, wykonane na zlecenie Cukierni
Lwowskiej przez wiodacych tworcow, szczegdlnie Henryka Uziembte. Sa one nie tylko
pamiatka kontaktéow Jana Michalika z wybitnymi malarzami, ale przede wszystkim
wyjatkowymi osiagnieciami polskiej grafiki uzytkowej, najstarszymi artystycznymi
opakowaniami na towary na ziemiach polskich.

Stowa KLUCzOWE: CUKIERNIA LWOWSKA, DRUKARSTWO KRAKOWSKIE, GRAFIKA UZYT-
KOWA, INSERATY PRASOWE, JAN MICHALIK, OPAKOWANIA NA CZEKOLADE, REKLAMA,
TowarzystTwo PoLskA SzTuka SToSOWANA, ULICA FLORIANSKA w KrRaAKOWIE, HENRYK
UzIEMBLO

ABOUT THE PRINTS AND ADVERTISING ASSOCIATED WITH JAN MICHALIK’S LVIV
CONFECTIONERY IN KRAKOW DURING THE CHANGES IN KRAKOW TYPOGRAPHY
IN 1902-1906

SUMMARY

The article focuses on the presentation of various types of prints related to Jan
Michalik’s Lviv Confectionery (Cukiernia Lwowska), which appeared in 1902-1906.
They are divided into two groups, the first includes press advertisements and inserts,
which appeared in titles available in Krakow at the time, such as ,Ilustracja Polska”,
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,Czas”, ,Bocian”, ,Kupiec Polski” and even in the niche ,Liberum Veto”, as well as
placards, posters and postcards. They were characterized by great variety and ingenu-
ity, but stylistically belonged to the late 19th century. They are not only evidence of
Michalik’s openness — an energetic entrepreneur — to the growing tasks of advertising
in commerce, but also testify to his aesthetic tastes. The second group is made up of
small printing forms, including packaging for chocolate products, commissioned by
the Lviv Confectionery by leading artists, especially Henryk Uziembta. They are not
only a souvenir of Jan Michalik’s contacts with prominent painters, but above all,
exceptional achievements of Polish graphic design, the oldest artistic packaging for
goods on Polish soil.

Ky WORDS: ADVERTISEMENT, CHOCOLATE WRAPPINGS, FLORIANSKA STREET IN KrAKOW,
GRAPHIC DESIGN, KrRAKOW PRINTING, Lviv CONFECTIONERY (CUKIERNIA Lwowska),
JAN MICHALIK, PRESS INSERTS, TOWARZYSTWO Porska SzTuka StosowaNa, HENRYK
UziEMBLO

Nowe PRADY W DRUKARSTWIE I GRAFICE UZYTKOWE]

W drugim zeszycie ,Poradnika Graficznego” w 1906 roku' nieznany autor
pisat:

Czasy zastoju i upadku, figielkéw i sztuczek drukarskich na szczesécie minety
- za przykladem angielskich mistrzéw? zdobnictwa i sztuki stosowanej, staneli
do wspdlnej pracy z drukarzem artysci — w zastygte, martwe rzemiosto tchneli
nowego ducha i podniedli je do rzedu sztuki. [...] Kazda bez wyjatku praca,
wychodzaca spod pras powaznej oficyny — wspaniata ksigzka, czy skromny
katalog —jest mniej lub wiecej skonczonym dzielem sztuki, pomyslanym przez
artyste, a odtworzonym z calym mistrzostwem techniki przez drukarza®.

! Pierwszy zeszyt miesiecznika ukazat sie¢ w Krakowie w styczniu 1905 r.

,Poradnik” wychodzit do marca 1906 r. W 1905 r. ukazato sie dziewie¢ zeszytéw,
w 1906 r. — trzy. Pismo wydawal Wtadystaw Teodorczuk, zecer pracujacy wczesniej
w Drukarni Narodowej Napoleona Telza. Oskarzony o przemyt broni, wydawca
zmuszony byt opusci¢ Krakéw w 1906 r. Wiecej na temat pisma w: H. Tadeusiewicz,
»Poradnik Graficzny” (1905-1906) i , Polski Poradnik Graficzny” (1908). Przyczynek do
dziejéw czasopismiennictwa fachowego drukarzy, ,Roczniki Biblioteczne”, R. 49: 2005,
s. 257-266.

2 Autorowi chodzi tutaj o Williama Morrisa (1834-1896), Johna Ruskina (1819-
1900), Edwarda Burne-Jonesa (1833-1898) i innych artystéw angielskich, ktoérzy przy-
czynili sie¢ do odnowy sztuk w drugiej potowie XIX w., wywierajac duzy wptyw na
Europe.

®  Kalendarze drukarn krakowskich, Omega [?], ,Poradnik Graficzny”, 1906, z. 2, s. 21.
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Ten ruch odnowy drukarstwa, a takze szeroko pojetej sztuki uzytkowej
urzeczywistnit si¢ juz w potowie 1901 roku powstaniem Towarzystwa
»Polska Szuka Stosowana”*, ktore stawiato sobie za cel ,pobudzenie twoérczo- rozprawy
$ci w kierunku wyodrebnienia polskiego przemystu za pomoca stworzenia —artykuty
artystycznej atmosfery rodzimej”® oraz stworzenie ,sztuki samodzielnej,
wolnej od nasladownictwa”¢, a w oparciu o bogactwo zgromadzonego mate-
rialu wypracowanie stylu wtasnego, odrebnego od innych narodéw i piekne-
go jednoczesnie. Duza role w popularyzacji dziatalnosci Towarzystwa mialy
wystawy, ktére w 1902 roku odbyly sie w Krakowie, w siedzibie Muzeum
Narodowego w Sukiennicach’ oraz w warszawskiej Zachecie®. Towarzystwo
miato tez swojq wlasna publikacje pt. ,,Wydawnictwo Towarzystwa >>Polska
Sztuka Stosowana<<. Materiaty”, drukowana do 1913 roku w postaci zeszy-
téw, w ktorej popularyzowato gromadzone przez siebie zabytki sztuki ludo-
wej i propagowalo wybrane motywy?.

Zdecydowanie najwazniejszym wydarzeniem zwiazanym z typografig
byta ,Wystawa drukarska” urzadzona staraniem Towarzystwa, czynna od
grudnia 1904 do marca 1905 roku'. Byla ona przetomowym przegladem
osiagnieé Srodowiska typograféw obejmujacego ziemie polskie z wszystkich
trzech zaboréw. Krakéw w tej rywalizacji wypadal imponujaco, proponujac

nowe rozwiazania artystyczne i techniczne. U podstaw tych koncepgji stata
wspolpraca wyksztatconego i $wiadomego swiezych tendencji artysty, zain-
teresowanego grafika i projektowaniem graficznym, oraz wysoko wykwa-
lifikowanego i sktonnego do eksperymentowania drukarza. W recenzji
z wystawy Franciszek Mirandola pisat:

Smiato powiedzie¢ mozna, ze w skromnej liczbie wystawionych przedmiotow,
kazdy jest wyrazem usilowan $wiadomych i celowych. Taki np. afisz Liberum

* Monografie Towarzystwa opracowata Agata Wojcik, zob: A. Wéjcik, Towarzystwo
Polska Sztuka Stosowana i odnowa polskiego projektowania graficznego poczatku XX wieku,
,Biuletyn Historii Sztuki” R. 78: 2016, nr 4, s. 623-649.

> ,Sprawozdanie Towarzystwa >>Polska Sztuka Stosowana<< w Krakowie” 1901/
[1902], s. 23.

¢ J. Warchatowski, O sztuce stosowanej, Krakow 1904, s. 9.

7 Katalog I. wystawy Towarzystwa Polska Sztuka Stosowana, Krakéw 1902;
,Sprawozdanie Towarzystwa >>Polska Sztuka Stosowana<< w Krakowie” 1901/
[1902], s. 17-21; Recenzja: E. Trojanowski, Pierwsza wystawa Towarzystwa , Polska sztuka
stosowana”, ,,Czas” 1902, nr 25 (31 I), wyd. popol, s. 1-2.

8 Karaaors II-oit Bycrasku Kpakosckoro Obmecrsa ITpoMermaennaro Vckycrsa,
Bapmasa = Katalog II-ej Wystawy Krakowskiego Towarzystwa Sztuki Stosowanej, Warszawa
1902; ,Sprawozdanie Towarzystwa >>Polska Sztuka Stosowana<< w Krakowie” 1901/
[1902], s. 21-27.

9 Tamze,s. 14.

10 Wystawa drukarska w Krakowie, Krakéw 1904.
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Veto!!, albo afisz Brzozowskiego'?, lub ogloszenie wydawnictwa [Jana]
Michalika - Stary Krakéw' - sa to wszystko rzeczy, z ktdrych przebija jasna
my$l graficzna i najlepsze checi tworczej w tym kierunku pracy reka w reke
z artystami, ktérzy mysl te sobie przyswoili i pieknie w niejedno dzieto wcielili'.

To krakowskie srodowisko artystyczne tworzyli: Henryk Uziembto,
Antoni Procajtowicz, Jan Bukowski, Jan Frycz, Anna Gramatyka-Ostrowska,
Jozef Mehoffer, Jerzy Warchatowski, Edward Trojanowski i Eugeniusz
Dabrowa-Dabrowski, a patronowal im Stanistaw Wyspianski. Wérod oficyn
drukarskich na czoto wybijaty sie: Drukarnia Uniwersytetu Jagielloniskiego,
Drukarnia Narodowa Napoleona Telza i Drukarnia Wtadystawa
Teodorczuka, natomiast wéréd zaktadéw litograficznych przodowat zaktad
Aureliusza Pruszynskiego. Jak napisat Pawet Ettinger, firma ta:

wybitnie si¢ wyréznia artystycznymi sktonnosciami i inteligentnym przystoso-
waniem si¢ do potrzeb nowoczesnej grafiki. Z matymi wyjatkami wszystko, co
polska sztuka litograficzna w Krakowie w przeciagu ostatnich lat oémiu wydata
[1897-1905] wyszlo spod pras zakladu A. Pruszynskiego, obecnie przez syna
jego [Zenona Pruszynskiego] w tym samym duchu prowadzonego'.

Gléownym celem omawianego ruchu bylo odrodzenie ojczystego drukar-
stwa oraz walka z wplywami drukarstwa obcego, zwtaszcza niemieckiego,
ktore zasypywato polski rynek tandetg w stylu secesji i biedermeier. Na jego
miejsce powsta¢ miat, wywodzacy si¢ z ducha ludu i narodu, styl swojski —
pelen swiezosci, tezyzny i sity, opierajacy si¢ jedynie na wlasnych mozliwo-
Sciach i inspiracji'®. Dowodem na te walke byt ,, pierwszy rocznik >>Poradnika
[Graficznego]<<, ktory obce ozdoby i winiety zamieszczat w tym tylko
celu, zeby przez zestawienie ich z ozdobami rodzimych artystéw grafikow

", Liberum Veto”, miesiecznik satyryczny poswiecony polityce, literaturze i sztu-
ce, ukazujacy sie nieregularnie w latach 1903-1905, wydawany przez drukarnie
Wiadystawa Teodorczuka. Wystawa drukarska..., s. 50, poz. 167.

2. Chodzi zapewne o afisz Kazimierza Brzozowskiego: Wystawa drukarska..., s. 50,
poz. 168.

3 Tamze..., s. 50, poz. 165. Plakat Henryka Uziembly reklamujacy pocztowki z serii
,Bramy i baszty miasta Krakowa”, bedzie o tym mowa w dalszej czesci tekstu.

4 F. Mirandola, Pierwsza polska wystawa drukarska, ,Poradnik Graficzny” 1905,
z.1, szp. 10.

5 P. Ettinger, Afisz artystyczny obcy i polski, ,Poradnik Graficzny” 1905, z. 5, szp. 14.

16 W. Teodorczuk, Od Redakcyi, ,Poradnik Graficzny” 1906, z. 1, s. 2. Zob. tez
J. Wiercinska, Z problematyki zdobnictwa ksigzkowego lat dziewieédziesigtych XIX w. [w:]
Sztuka okoto 1900, Warszawa 1969, s. 223-248; taz, Szata ksigzki polskiej z przetomu wiekdw,
,Projekt” 1970, nr 3 (76), s. 2-10; J. Sowinski, Sztuka typograficzna Mtodej Polski, Wroctaw
1982.
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wykazac wyzszo$¢ swojskiej sztuki, a tym samym cata $miesznos¢ sprowa-
dzania zagranicznego «towaru»”". W zeszycie pierwszym z 1906 roku na
tablicy I zestawiono ozdoby w stylu swojskim projektu Henryka Uziembty rozprawy
z tzw. biedermeierowskimi dzietami Firmy Schelter&Giesecke w Lipsku, —artykuty
aby ,Czytelnicy nasi mieli sposobno$¢ poréwnania obu tych pomystow”

i zdali sobie sprawe ,,z cech tworzacych zasadnicza réznice miedzy stylem
7719

naszym, a niemieckim

W pierwszym zeszycie ,Poradnika” z 1905 roku ukazatly sie tez gotowe
do wykorzystania Ozdoby swojskie rozmieszczone na dwdch tablicach®,
a Redakcja (zapewne w osobie Wtadystawa Teodorczuka) pisata:

Wychodzac z zalozenia, ze nie dos¢ jest teoretycznie rozprawiac o koniecznosci
unarodowienia naszych wytworéw drukarskich, ale, ze nalezy wystapic zaraz
z czym$ konkretnym Redakcja , Poradnika Graficznego” postarata sie o praw-
dziwie artystyczne winiety, inicjaty, ozdobniki i koficowki, dzieta pierwszo-
rzednych naszych malarzy-grafikow i juz przy niniejszym numerze zatacza ich
reprodukcje®’.

Propozycje 0zdob byty sygnowane przez Henryka Uziembtle i Antoniego
Procajtowicza, a kilka prac pochodzito od nieznanego autora. Te nowe ten-
dencje graficzne widoczne byty juz w katalogu Wystawy drukarskiej, ktory
zostat pomyslany w sposob jednolity, nowoczesny i harmonijny, mimo tak
roznorodnych prac wielu prezentowanych firm*.

W zwiagzku z nadzwyczajnym rozwojem techniki reprodukcyjnej,
drukarz bezwarunkowo musial poznac jej zasady. Latwos¢ odtwarzania
rysunkow jedno- i wielobarwnych pozwalata na zerwanie z zagraniczna,
fabryczna tandeta, ,miazdzacq wszelkie szlachetne porywy i aspiracje”?.
Upowszechnianiu technik reprodukcyjnych opartych na fotografii, znajomo-
$ci chemii i rzetelnym drukarskim rzemiosle stuzyly artykuty w ,Poradniku
Graficznym”, np.: Reczne i mechaniczne przyrzqdzanie klisz ilustracyjnych®,

7 W. Teodorczuk., Od Redakcyi... Przyktady: ,Poradnik Graficzny” 1905,
z. 6, tabl. IIT oraz 1906, z. 1, tabl. i na konicu zeszytéw w ukladzie Franciszka Zemanka.

8 Nasze dodatki, ,Poradnik Graficzny” 1906, z. 1, s. 20.

1 Tamze.

2, Poradnik Graficzny” 1905, z. 1, szp. 23-26.

2 W. Teodorczuk, Nasze biuro zakupna winiet i ornamentéw, ,Poradnik Graficzny”
1905, z. 1, szp. 34.

2 Recenzja katalogu: Grafika polska w roku MCMV, Omega, ,Poradnik Graficzny”
1906, z. 1, s. 4-5.

25 Kalendarze drukarn krakowskich...,s. 22.

2 Poradnik Graficzny” 1905, z. 1, szp. 19-28.
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Rady dla maszynistow®, Stereotypia®, Fotografia w zastosowaniu do przemystu
reprodukcyjnego®, Wskazowki fotochemigraficzne®, Sposoby reprodukcji do celow
graficznych®.

CUkIERNTA LWOWSKA JANA MICHALIKA, REKLAMA I DRUKI Z NIA ZWIAZANE

Cukiernia Lwowska Jana Apolinarego Michalika® (1871-1926) zostata
zatozona w 1895 roku w wynajetym lokalu przy ul. Florianskiej 45. Koncesja
wydana 4 stycznia 1895 roku obejmowata prowadzenie sprzedazy napojow
wyskokowych i cukiernie®. W 1919 roku Michalik sprzedat firme swoim
wspoétpracownikom, kelnerom Romanowi Madejskiemu i Franciszkowi

25

26

27

28

29

30

Tamze, z. 2, szp. 19-22; z. 3, szp. 13-14; z. 5, szp. 23-26.

Tamze, z. 5, szp. 17-20.

Tamze, z. 1, szp. 27-30.

Tamze, z. 4, szp. 17-20.

Tamze, z. 6, szp. 9-11 (Zygmunt Gottlieb).

Cukiernia Lwowska doczekata sie tak bogatej literatury, ze nie sposob jej

tutaj wyczerpad. Pierwsza monografie opublikowat jej entuzjasta Zenon Pruszynski:
Z. Pruszynski, Jama Michalika lokal ,, Zielonego Balonika”, Krakéw 1930. Ten syn wiasci-
ciela znanego zaktadu litograficznego, kolekcjoner i numizmatyk, bywalec cukierni
poswiecit duzo miejsca na szczegélowy opis i charakterystyke wnetrza, a kazda
z zawieszonych w lokalu prac zostata opatrzona komentarzem. Trafny obraz tam-
tych lat dat drugi $wiadek wydarzen kabaretowych Tadeusz Boy-Zeleriski w zbiorze
esejow poswieconych cyganerii krakowskiej: T. Boy-Zeleriski, O Krakowie, oprac.
Henryk Markiewicz, Krakéw 1973. Temat kabaretu i zwiazanego z nim wnetrza lokalu
podjeli: J.P. Gawlik, Powrét do Jamy, Krakow 1961; A. Kowalska, Jama Michalikowa —
wnetrze. Kabaret , Zielony Balonik”, Krakow 1972; T. Weiss, Legenda i prawda Zielonego
Balonika, Krakéw 1987; B. Faron, Jama Michalika. Przewodnik literacki, Krakéw 2013.
Wzmianki o stynnym lokalu pojawiaja sie w literaturze pamietnikarskiej, w opra-
cowaniach dotyczacych cukierni i krakowskich kamienic, np.: A. Chmiel, Domy
krakowskie. Ulica Floryatiska, Cz. 1, Krakéw 1917, s. 158-159; F. Klein, Dawne kawiarnie
artystyczne Krakowa, ,, Kurier Literacko-Naukowy” 1937, nr 14, s. 7-10; Z. Lesnodorski,
Wspomnienia i zapiski, Krakow 1959, s. 17-26; F. Klein, Notatnik krakowski, Krakéw

1965,

s. 114-115; S. Broniewski, Igraszki z czasem, czyli Minione lata na cenzurowanym,

Krakoéw 1970, s. 124-125; I. Homola-Skapska, Krakowskie cukiernie i kawiarnie w XIX
wieku [w:] taz, Z dziejéw Krakowa, Galicji i §lqska Cieszynskiego, Krakow—-Warszawa
2007, s. 257; S. Garlicki, Sklepy Krakowa na poczqtku XX wieku, Krakow 2008, s. 159-160;
K. Jakubowski, Kawa i ciastko o kazdej porze. Historia krakowskich kawiarni i cukierni.
Warszawa 2012, s. 62-65, 102-103; I. Keder, W. Komorowski, B. Zbroja, A. Dworzak,
M. Klinke, Ikonografia ulic Sw. Jana, Floriasiskiej i Pijarskiej oraz érodkowych odcinkéw ulic
Sw. Tomasza i Sw. Marka w Krakowie, Krakow 2019, s. 316-344.

3 ANKTr., Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie (dalej IPH), sygn. 29/318/183,
s. 1811-1815. Wpis do rejestru handlowego firmy kupca pojedynczego z marca 1918 r.
okresla zakres dziatalnosci Cukierni Lwowskiej Jana Michalika na cukiernictwo
i wyszynk napojow wyskokowych wraz z kawiarnia i podawaniem potraw.
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Trzasce®, a sam przenidst sie do Poznania, gdzie przy Watach Hetmarnskich
zatozyt luksusowy pensjonat.

Lokal przy Florianskiej sktadat sie ze sklepu, matego pokoju po lewej rozprawy
stronie i z sali z tylu. Wnetrze sklepu ze szczelnie zastawiona ,,cukrami” —artykuty
lada, z trunkami na pétkach i postacia wtasciciela w gltebi mozna zobaczy¢
na fotografii umieszczonej w , Ilustracji Polskiej” w 1902 roku®.

Waznym zrédtem wiedzy o cukierni, jej bogatej oferty, sposobu funk-
cjonowania i dystrybucji towaru oraz kontaktéw z klientela byly druki
ulotne (ogtoszenia, afisze) i reklama prasowa, wystepujaca jako stowne anon-
sy, inseraty oraz bardziej rozbudowane, czesto potstronicowe ogloszenia
wzbogacone materiatem ilustracyjnym. Zagadnienie reklamy bylo wéwczas
w Krakowie zjawiskiem nowym, a pierwsze teksty jej poswiecone miaty sie
dopiero ukaza¢*. Jan Michalik — energiczny i ambitny przedsiebiorca - zda-
wal sobie sprawe z jej roli i znaczenia, o czym $wiadczy stosunkowo duza

ilos¢ jego ogloszen w poréwnaniu z innymi cukierniami. Reklame pojmowat
wyjatkowo nowoczesnie i kompleksowo, nie zrazajac si¢ panujacym wérédd
krakowskiego srodowiska przekonaniem, ze jest ona nieelegancka, nie budzi
zaufania, a nawet drazni i jest gorszaca®. Ogloszenia zachwalajgce produkty
Cukierni Lwowskiej ukazywaty sie¢ w pismach krakowskich o réznym profilu
i zasiegu, kierowanych do czytelnika masowego i tego o bardziej wyrobio-
nym guscie — od popularnego ,Czasu” i ,,Bociana”, przez fachowego ,Kupca
Polskiego”, po niszowe , Liberum Veto”, charakteryzujqce sie ostrg satyra
polityczna i obyczajowa.

%2 Tamze, s. 1805, 1817; Z. Pruszyniski, dz. cyt., s. 8. Firma dziatata jako spodtka
jawna od 16.03.1919 r., a cukiernia nosita odtad nazwe: Cukiernia Lwowska daw-
niej Jana Michalika. Rok pdzniej, w 1920 r. ze spotki wystapil Franciszek Trzaska
(wpis 10.05.1920, tamze, s. 1807, 1819), a w 1922 r. cukiernie wykreslono z rejestru
firm (tamze, s. 1809, wykres$lenie 15.05.1922). Leszek Mazan w publikacji Krakéw na
stodko przypisuje btednie sprzedaz Ronardowi Majewskiemu: L. Mazan, Krakéw na
stodko, Krakow 2010, s. 73. By¢ moze nastapila pomytka z zakladem Majewskiego,
mieszczacym sie przy ul. Karmelickiej, o czym wspomina Wtadystaw Krygowski:
W. Krygowski, W moim Krakowie nad wczorajszq Wistq, Krakéw 1980, s. 69.

% Ilustracja Polska” 1902, nr 33, s. 792. Reprodukowana w: I. Keder,
W. Komorowski, B. Zbroja, A. Dworzak, M. Klinke, dz. cyt., s. 316.

3 Reklama kupiecka, ,Kupiec Polski” 1907, nr 5, s. 4-6; nr 6, s. 7-8; Z dziedziny
reklamy, ,Kupiec Polski” 1907, nr 10, s. 9; H. Kunzek, Plaga afiszowa, ,Krakowski
Miesiecznik Artystyczny” 1911, z. 1, s. 8-10; H. Kunzek, Plaga szyldéw i witryn
sklepowych, ,Krakowski Miesiecznik Artystyczny” 1911, z. 2, s. 16, z. 3, s. 31-33;
PJ. Zmijewski, Reklama u nas, a w szczegdlnosci reklama uliczna w Krakowie, , Krakowski
Miesiecznik Artystyczny” 1913, nr 3/4, s. 46-48; S. Batko, Reklama w przemysle i handlu,
Krakow 1916. Autorka nie rozwija w tekscie tego watku, nie podejmuje si¢ systema-
tyki, analizy i wplywu reklamy na wzrost sprzedazy w omawianym czasie, traktujac
ja jedynie jako zrédto wiedzy o firmie i osobie Jana Michalika oraz o jej estetycznych
warto$ciach.

35T, Boy-Zeleﬁski, dz. cyt., s. 106, 108.
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,Kalendarz Krakowski Jézefa Czecha” na rok 1902 podawal, ze w cukierni
dostepne byly ,wtasnej produkcji nalewki owocowe, jak réwniez likiery,
wina wegierskie, austriackie, wloskie, hiszpanskie, reniskie i szampanskie”?.
W dwutygodniku ,, Bocian” w 1903 roku ogtaszano:

Cukiernia Lwowska Fabryka deserowych cukréw warszawskich i piernikow
Jana Michalika [...] poleca jako podarki na dzien $w. Mikotaja doborowe
cukry, czekoladki deserowe, torty, ciasta, herbatniki, pierniki najrozmaitsze
nadziewane, pierniki $w. Mikolaja oraz wiele innych bombonierek i kartonazy,
odnoszacych sie specjalnie na ten dzien. Drewniane pudetka recznie malowane
z widokami i pamiatkami Krakowa itp.%.

W nastepnym numerze ,Bociana” Michalik polecal za$:

Na sezon karnawatowy! Paczki w pieciu odmianach. Specjalnoscia paczki war-
szawskie, chrust. Wszystko li tylko na masle. Na wieczorki i wszelkie zabawy:
bomby lodowe, kremy mrozone, kremy $mietankowe, potmiski lodéw w formie
kwiatéw i owocéw. Blamange®, galarety itp. Piekne zastawy cukrowe najlepszej
jakosci, tace ciast i herbatnikéw. Pigkne bomboniery [...]%.

W ,,Czasie”, chcac przyciagnac zainteresowanie odbiorcéw, cukiernik
umie$cit wizerunek wnetrza swojej wytwdrni w formie amatorskiego rysun-
ku sygnowanego ,Tomasz Kahlmann Krakow”. Widoczne sg na nim dwa
pomieszczenia z tukowo zamknietymi przejsciami i z oficyng w gtebi, z krza-
tajacymi sie pracownikami oraz sylwetka samego Michalika posrodku.
Wriasciciel zapewnial jednoczesnie o mozliwosci wysytki produktéw oraz
o specjalnym gabinecie dla Pan i czytelni zaopatrzonej w wielki wybér
pism krajowych i zagranicznych®. Inserat w ,, Kupcu Polskim” informowat
z kolei, ze ,cukiernia oraz wtasna fabryka czekolady tabliczkowej, cukrow
deserowych warszawskich, piernikéw i herbatnikéw [...] wykonuje wszelkie

% Kalendarz Krakowski J6zefa Czecha” R. 71: 1902, ogtoszenia po kazdym z dwu-
nastu miesiecy kalendarza astronomiczno-gospodarskiego na poczatku wydawnictwa.
Cyt. za: Keder, W. Komorowski, B. Zbroja, A. Dworzak, M. Klinke, dz. cyt., s. 317.

37 Bocian” 1903, nr 1, s. 13.

% Chodzi zapewne o Blancmange — stodki deser wytwarzany ze $mietanki,
zageszczany maka ryzowa, zelatyna, skrobig kukurydziang, czesto aromatyzowany
migdatami.

% Bocian” 1903, nr 2, s. 9.

40 Czas” 1903, nr 54 (7 I1I), s. 6. Ta reklama ukazata sie tez w ,,Bocianie” 1903, nr 6,
s.9;nr 7/8, s. 12. Widok wnetrza reprodukowany w: Keder, W. Komorowski, B. Zbroja,
A.Dworzak, M. Klinke, dz. cyt., s. 327 (M. Klinke).
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zamowienia wchodzace w zakres postepowego cukiernictwa”*. Nie bez
znaczenia byto tez podkreslanie prozdrowotnych wilasciwosci produktow,
itak np. pierniki grahama miaty ,skutecznie dziata¢ na wszelkie dolegliwosci rozprawy
zotadkowe*2. —artykuty

Michalik korzystat tez z rymowanych wierszykéw, i tak w numerze pierw-
szym ,Bociana” z 1903 roku mozna przeczytac:

Gdzie jej spojrzen ostre strzaly / Upadajac warcza, / Zastaniatem sie przed
niemi / Michalika tarcza! Ona jednak tarcze zjadta, / Zjadla i okruszki /I pomi-
mo tej obrony / Jestem — tup tej wrézki. Lecz, ze stodka to niewola, / By sie jej
odwdzieczy¢, / Co dzien musze jej stodyczy / Rozmaitych wreczy¢! Znosze Halki
i Mikada / 1 ptaty piernika, / By za$ dobrze mie¢i tanio, / Rzne do Michalika! Za
niewoli mej stodycze / Jemu dzieki czynie, / No, a potem — mej urodzie / I mojej
dziewczynie!®.

W, Liberum Veto” ukazywaly sie reklamy firmy z portretem dumnie
patrzacego wtasciciela we fraku, w biatej koszuli i w muszce, z wasem.
Popiersie ujete byto od dotu wizerunkami medali i dyplomow ,najwyzsze-
go uznania” oraz wilasnorecznym podpisem*. Wizerunek ten powtarzat sie
w ,Bocianie”® i ,Nowosciach Ilustrowanych”#. Drwit z tego konterfektu
Tadeusz Boy-Zeleniski zauwazajac, ze mistrz Apolinary upozowat siebie na
krola Jana III z pudelka od zapatek?.

W Muzeum Krakowa przechowywany jest afisz cukierni pochodza-
cy z 1906 roku, tudzaco podobny do afisza teatralnego*. Co najmniej od
1903 roku Michalik prowadzit bufet w Teatrze Miejskim (obecnie im. Juliusza
Stowackiego) i stad moze zrodzit sie taki pomyst®. Afisz ten zaprasza na
przedstawienie Mara i Ada, najnowsza sztuka postepowego cukiernictwa, w kto-
rym obsade stanowia kremy, torty i ciastka o kobiecych imionach (Mara,
Fedora, Ada, Kora), nazwiskach prawdziwych i zmyslonych (Modrzejewska,

#,Kupiec Polski” 1907 nr 2, s. 24; nr 3, 5. 24;nr 4,s. 16; nr 5,5. 16; nr 6, 5. 16; nr 7,
s.20;nr8,s.20,nr9,s.20; nr 10,s. 15;nr 11,s.19; nr 12, s. 23; nr 13, s. 23.

42 Nowosci [lustrowane” 1904, nr 1, s. 23; nr 3,s.23;nr 4,s.23; nr 5, s. 23; nr 6, s. 22.

# Z Cukierni Lwowskiej, ,Bocian” 1903, nr 1, s. 13.

4 Liberum Veto” 1903, nr 18, nr 19, nr 22, nr 23, nr 24, nr 25; 1904, nr 2, nr 3, nr 4
(na konicu w dziale reklam).

4 Bocian” 1903,nr12,s.9;nr 13,s.9; nr 14,s.9; nr 15,s. 9; nr 16, s. 9.

4 Nowosci Ilustrowane” 1904, nr 1, s.23; nr 3,s. 23; nr4,s.23; nr 5, s. 23; nr 6,
s.22.

7 T. Boy-Zeleriski, dz. cyt., s. 107.

4 Muzeum Historyczne Miasta Krakowa, Biblioteka Naukowa i Archiwum oraz
Centrum Zasobéw Cyfrowych, sygn. D. 71/1.

4, Czas” 1903 nr 54 (7 I1I), s. 6.
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Paderewski, Sobieski, Skonfliktowany, Michalikowski, Warszawski,
Kuropatkin) oraz innych osobliwych nazwach. Pisat o tym Zeleniski infor-
mujac, ze Michalik promowat sie afiszami oddzielnymi na kazdy rodzaj
stodyczy oraz pieczatkami wybijanymi na asfalcie. Przykladem przedsie-
biorczosci i duzej zapobiegliwosci wlasciciela Cukierni Lwowskiej jest tez
niedatowane ogloszenie o ofercie lokalu wydrukowane w jezyku esperanto,
przechowywane w Muzeum Krakowa®'.

Cukiernia Michalika stata sie stynna dzieki kabaretowi ,Zielony
Balonik”, zwanemu tez ,Jama Michalikowa”, czynnemu w latach 1905-
1912. Zatozycielami kabaretu byli gtéwnie literaci i malarze — profesorowie
i studenci pobliskiej ASP, nazywajacy cukiernie po prostu ,Malarig”.
Sktaniatoby to do przypuszczen, ze wiasciciel rozumiatl artystow, sprzyjat
duchowi cyganerii, a moze nawet karmil za darmo owg klientele. Nic bar-
dziej mylnego — Michalik mial zupelnie inny stosunek do swiata niz artysci.
Trafna charakterystyke jego osobowoéci dat Tadeusz Boy-Zeleriski w krétkim
szkicu Jan Apolinary, zamieszczonym we wspomnianym zbiorze wspomnien
O Krakowie, piszac, ze Michalik stat sie wtascicielem kabaretu niejako wbrew
wlasnej woli®.

Ideaty tego przedsigbiorczego i ambitnego cukiernika byty zgota niecy-
ganskie, a na hasto rzucone przez Jana Augusta Kisielewskiego w sprawie
powstania kabaretu najwieksza trudnoscia byto uzyskanie zgody samego
wlasciciela, ktéry twierdzit, Ze bedzie to profanacja jego lokalu®. Zasadniczo
Michalik nie tolerowat ostrej satyry, bezkompromisowych zartéow i odwaz-
nego zachowania swoich gosci. Cenil raczej wartosci mieszczanskie, tak
bezlito$nie przez nich wysmiewane. Chciat by¢ dobrym cukiernikiem i sza-
nowanym przedsigbiorca. Jak pisat Boy-Zelenski:

Michalik byt trzezwy, akuratny, spokojny, skromny, cho¢ ambitny w swoim
zawodzie, brzydzit sie pijanymi, hatasem, burda, szanowat urzedy i godnosci.
[...] Byl najzupetniej wyzuty z poczucia humoru; wszystko brat na powaznie.
[...] Nikogo nie karmit, nikogo nawet nie kredytowat. [...] Po pierwszym
sezonie Balonika, kiedy zauwazyt, ze wkradty sie¢ w obroét drobne pozycje kre-
dytowe kilku 0séb, rozestat tym swoim najlepszym gosciom, kurom, ktére mu
niosty ztote jajka, wezwania ptatnicze przez adwokata. [...] Mimo incydentéow

5% T.Boy-Zeleniski, dz. cyt., s. 106, 108.

° Muzeum Historyczne Miasta Krakowa.... Ogloszenie moze by¢ pozniejsze niz
omawiane tutaj obiekty i zwigzane z VIII Swiatowym Kongresem Esperanto, ktdre
odbyto sie w Krakowie w 1912 r.

2 L.Mazan, dz. cyt., s. 45.

% T, Boy-Zeleriski, dz. cyt., s. 104-111.

54 Tamze, s. 107.
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z artystami, Michalik przywiazat sie z czasem do swoich pstrokatych $cian, ale
i to przywiazanie objawialo sie w swoisty sposob. «Gdybym kiedy sprzedat
moja cukiernig, nie oddatbym tego wszystkiego», méwit raz pokazujac na freski rozprawy
swego lokalu. «A co by pan zrobil?», spytat kto$ «Zamalowalbym na biato»®. —artykuty

Zakre$lony tutaj przedzial czasowy dotyczacy drukéw zwigzanych
z Cukierniag Lwowska zostat ograniczony do lat 1902-1906. Obejmuje z jednej
strony reklame prasowa oraz czysto drukarski afisz i ogtoszenie, z drugiej za$
strony $ci$le taczy sie z narodzinami i pierwszymi przyktadami artystycz-
nych realizacji w duchu sztuki swojskiej. Druki bedace przedmiotem niniej-
szego tekstu zwigzane sg stricte z fabryka czekolady i cukiernig, pominigeto
zaproszenia na kabaret , Zielonego Balonika”, na rauty, bale i inne spotkania
towarzyskie odbywajace si¢ w lokalu Michalika.

Zamieszczane w reklamach prasowych Cukierni Lwowskiej uktady liter-
nicze i formy ozdobne takie jak: przerywniki, koricéwki, winiety, inicjaty,
ramki zdobnicze, ilustracje, portret Michalika, czy naiwne przedstawienie
jego zaktadu nie sa niczym wyjatkowym, wpisuja sie w przecietng krakowska
reklame tego czasu i z pewnoscig sa odbiciem gustu i upodoban wtasciciela.
Na ich wyglad miat tez niewatpliwie wptyw zaséb materiatu drukarskiego
bedacego w posiadaniu poszczegdlnych wydawcow i drukarn.

Waznym zjawiskiem zwigzanym z omawianym tematem byto wydanie
w latach ok. 1903-1904, naktadem Jana Michalika, trzydziestu o$miu pocz-
towek przedstawiajacych bramy i baszty miasta Krakowa. Opracowat je
Adam Chmiel na podstawie dzieta Ambrozego Grabowskiego Skarbniczka
naszej archeologii oraz dokumentéw zachowanych w archiwum miejskim.
Ukazywaty si¢ one w czterech seriach, a do kazdej serii dotaczony byt plan
miasta Krakowa z XVIII wieku, ponadto seria ostatnia zawierata dodatkowo
widok wzgoérza wawelskiego z XVI wieku. W widokach zachowano celowo
archaiczny charakter obrazéw ,tak w rysunku, jak réwniez w druku i na
papierze”?, a o ich wygladzie mozna si¢ przekonac¢ na podstawie reklamy
umieszczonej na wewnetrznej stronie okladki tylnej czasopisma ,,Liberum
Veto” z 1904 roku”. To zapewne te pocztowki wkladano do , drewnia-
nych pudetek recznie malowanych z widokami i pamigtkami Krakowa”
wspomnianych wczesniej w reklamie ,Bociana” w 1903 roku®. Publikacja
Michalika zostata oméwiona w czasopi$mie , Listek” w 1904 roku, gdzie
napisano: ,Pocztéwki te, stanowigce pamiatke starego Krakowa taczac

% Tamze, s. 109-111. Do zamalowania $cian nie doszto z woli nabywcy, ktéry
wymowit sobie catos¢ §cian w cenie kupna: tamze, s. 111.

% Tekst reklamy , Liberum Veto” 1904, nr 11 oktadka tylna wewnetrzna.

% Tamze.

58 Bocian” 1903, nr 1, s. 13.
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Tylna oktadka , Liberum Veto” 1904, nr 11, reklamujqca serie 38 widokowek , Bramy i baszty
miasta Krakowa”. Fot. Pracownia Digitalizacji MNK.

piekne z pozytecznym, zastluguja na wyrdznienie z posrdd istnej powodzi
tego rodzaju wydawnictwa. Ze wzgledu, iz to rzecz swojska, ma dla nas
wartos¢ tym wieksza, a stanowi przy tym mita pamiatke”®. Serii widokéwek

% Wydawnictwa etnograficzne. Bramy i baszty Krakowa, , Listek. Miesiecznik poswie-
cony mitosnikom kart pocztowych ilustrowanych” 1904, nr 3, s. 26.
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towarzyszyt plakat autorstwa Henryka
Uziembty prezentowany na wystawie
drukarskiej®, przechowywany w zbiorach
Muzeum Narodowego w Krakowie®'.
Najbardziej spektakularnym przykta-
dem drukéw zwigzanych z cukiernia sa
cztery opakowania na czekolade autor-
stwa Henryka Uziembty®, ktérych wzory
znalazly sie jako propozycje do wyko-
rzystania w ,Poradniku Graficznym”®.
Sa to opakowania na ,Czekolade podha-
lariska $mietankowa”® i trzy czekolady
bez nazwy®, wszystkie spiete na odwro-
cie naklejong marka ochronng Cukierni
Lwowskiej z przedstawieniem Bramy
Florianskiej i inicjatami Michalika ,,JM”,
rowniez autorstwa Uziembty®. W grupie  H. Uziemblo, Plakat reklamujqcy serie

rozprawy
—artykuty

tej nalezy tez umiesci¢ opakowanie na widokdwek , Bramy i baszty miasta
,Czekolade kuracyjna”, o czym swiadczy Krakowa”, 1904. Fot. Pracownia
ten sam charakter stylowy i zaséb zdob- Digitalizacji MNK.

€ Wystawa drukarska..., s. 50, poz. 165.

61 Muzeum Narodowe w Krakowie, nr inw. MNK-III-af.721; MNK-III-af.1086;
M. Czubinska, Polskie plakaty do roku 1914 w zbiorach Muzeum Narodowego w Krakowie,
Krakow 2023, s. 233, poz. 175.

¢ Opakowania te zostaty zasygnalizowane w artykutach Krystyny Kulig-Janarek
i Magdaleny Czubinskiej: K. Kulig-Janarek, Od spraw narodowych do uciech doczesnych,
czyli o galicyjskich , swojskich” drukach uzytkowych z poczatku XX wieku, ,Pamietnik
Sztuk Pieknych” Nr 10: 2015, s. 281-282; M. Czubinska, Polskie style narodowe. Stylizacje
i inspiracje ludowe w plakacie polskim do roku 1914. Stylizacje i inspiracje ludowe w plakacie
polskim do roku 1914 [w:] Polskie style narodowe 1890-1918, red. A. Szczerski, Krakow
2021, s. 153. Artystyczne druki uzytkowe ujete w szerszym kontekscie pojawity sie tez
w dwoch tekstach Katarzyny Podniesinskiej: K. Podniesinska, Etykietki i opakowania
na alkohole, stodycze, wyroby toaletowe i inne druki drobne z kolekcji Adolfa Sternschussa —
problemy inwentaryzacyjne, opracowanie i charakterystyka zbioru [w:] Artificem commendat
opus. Studia o grafice, red. M. Adamska, A. Fluda-Krokos, Krakow 2023, s. 247-266 oraz
taz, Co nam mowiq etykietki i opakowania na towary z lat 1900-1914, przechowywane w zbio-
rach Gabinetu Grafiki i Rysunku Muzeum Narodowego w Krakowie?, ,,Studia i Materiaty
Lubelskie” T. 25: 2023, s. 99-113.

¢, Poradnik Graficzny” 1905, z. 1, tabl. nlb.

¢ MNK, nr inw. MNK-III-ryc.37413.

% Tamze, nr inw. MNK-III-ryc.37411; nr inw. MNK-III-ryc.37412; nr inw.
MNK-II-ryc.37415.

6 Znaki drukarskie w Polsce, ,,Poradnik Graficzny” 1905, z. 2, szp. 16. Uziembto
wykonat tez znak firmowy dla Zaktadu Litograficznego A. Pruszynskiego: P. Ettinger,
dz. cyt., z. 6, szp. 2.
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H. Uziembto, Opakowanie na ,,Czekolade H. Uziembto, Opakowanie na czekolade
podhalariskq $mietankowq” firmy firmy Jana Michalika, 1905. Fot. Pracownia
Jana Michalika, 1905. Fot. Pracownia Digitalizacji MNK.

Digitalizacji MNK.

JAN MICHALIR

FAARYNA CEPSELAITY

H. Uziembto, Opakowanie na czekolade H. Uziembto, Opakowanie na czekolade
firmy Jana Michalika, 1905. Fot. Pracownia  firmy Jana Michalika, 1905. Fot. Pracownia
Digitalizacji MNK. Digitalizacji MNK.

nictwa®. Wszystkie te opakowania zostaty wykonane swiattodrukiem przy
pomocy fotografii, metoda mechaniczna, a odbitki sporzadzono z matryc
szklanych sposobem zblizonym do litografii i w praktyce sa nie do odréz-
nienia od tej szlachetnej techniki®®. O tym, Ze sa to reprodukcje projektow,
a nie czysta litografia, §wiadcza rézne wymiary etykiet o identycznym
wzorze. Na przyktad opakowanie przechowywane w Muzeum Narodowym
w Krakowie o numerze inwentarzowym MNK-III-ryc. 37411 ma wymiary
kompozycji: 6,1x12,0 cm, a inne o numerze MNK-III-ryc. 37414 - 8,5x16,9 cm.
Wspomnianym wczesniej propozycjom wzordéw w ,, Poradniku” towarzyszyt
artykut Nasze dodatki, w ktérym mozna przeczytac:

[...] tablica mieszczaca barwne etykiety jest probka rozszerzenia zdobnictwa
drukarskiego poza zakres, w jakim dziatalo ono u nas dotychczas. Etykiety

nasze sg pierwsze tego rodzaju proby prawdziwie artystycznego traktowania

¢ MNK, nr inw. MNK-III-ryc.33630. Reprodukowane w: M. Czubinska, Polskie style
narodowe..., s. 153; K. Podniesiniska, Co nam mowig..., s. 106.

8  Fotografia w zastosowaniu do przemystu reprodukcyjnego, ,Poradnik Graficzny”,
1905, z. 1, szp. 30.
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pogardzanych dotychczas u nas rzeczy, z tej racji, ze stuza one zarazem firmie
danej, czyli, ze sa reklama. Etykietami artystycznymi wypowiadamy owym
przesadom wojne, powolujac na $wiadectwo twdrczos¢ catej niemal wspot- rozprawy
czesnej Europy. Dodatek nasz, o ktérym méwimy, to dzieto malarza-grafika —artykuty
Henryka [...] Uziembty. Chcemy w tym zakresie i$¢ dalej i wyrugowac etykiety

bezmyslne, ktérych jedyna , wyzszoscia” jest to, ze sg obrzydliwe, gdyz nasze
nie s3 zgota od tamtych drozsze®.

Czas powstania omawianych opako-
wan na czekolade mozna okresli¢ na rok
1904, poniewaz znalazty si¢ na wystawie
drukarskiej, czynnej od 24 grudnia tego
roku”. Mozna byto je zobaczy¢ w grupie
prac drukarni Wtadystawa Teodorczuka,
w ktérej niewatpliwie powstaty. Zrodet
inspiracji do motywow zastosowanych

w kompozycji mozna upatrywac w ozdo-
bach sztuki podhalaniskiej (parzenice),
we wzorach haftow krakowskich oraz
pasow ztotolitych z fabryki w Stucku.
Henryk Uziembto czynnie uczestniczy?t
w dziatalno$ci Towarzystwa ,Polska
Sztuka Stosowana” i z pewnosciag miat
dostep do obiektéw sztuki ludowej,
ktére Towarzystwo gromadzito i udo-
stepnialo w swojej siedzibie przy ul.
Wolskiej 14 (obecnie Pitsudskiego)”,

a takze reprodukowato w Wydawnictwie CZEKOLADE WYRABIA SIE
Towarzystwa ,, Polska Sztuka Stosowana”: HYQIENICZNIE SPOSOBEM
MASEYNOWYM

materiaty, o czym S$wiadcza zeszyty
wydane w latach 1903 1 1905, zawierajace

wizerunki paséw i haftéw’. Poza tym, H. Uziembto, Druk reklamowy firmy
w 1904 roku Muzeum Narodowe urzg- Jana Michalika, 1903-1906.
dzilo ekspozycje poswiecona etnografii, Fot. Pracownia Digitalizacji MNK.

% Nasze dodatki, ,Poradnik Graficzny” 1905, z. 1, szp. 37-38.

" Wystawa drukarska..., s. 50, poz. 163.

7t 'W 1904 r. zbiory te liczyly ,ponad tysiac kilkaset okazéw przechowywanych
w tekach, szafach i skrzyniach” cyt. za: ,Sprawozdanie Towarzystwa »Polska Sztuka
Stosowana« w Krakowie” 1904, s. 17.

72 ,Wydawnictwo Towarzystwa »Polska Sztuka Stosowana«. Materiaty”, 1903, nr
2, tabl. nn., nr 3, tabl. nn.; 1905, nr 7 (po$wiecony haftom). Cztonkowie Towarzystwa
otrzymywali zeszyty ,Wydawnictwa...” za darmo.
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H. Uziembto, Opakowanie na czekoladke firmy Jana Michalika, ok. 1904. Fot. Pracownia
Digitalizacji MNK.

m.in. po to, aby artystom i rzemieslnikom utatwic¢ ,[...] korzystanie z boga-
tych swojskich motywow””?. W roku nastepnym przeksztalcita si¢ ona
w wystawe stala™.

Henryk Uziembto wspdtpracowat z Michalikiem przy drukach
w latach 1903-1906, dlatego na ten czas mozna datowaé reklame jego
autorstwa ,Czekolade wyrabia sie hygienicznie sposobem maszynowy-
m”7” z przedstawieniem kogutka inspirowanym ludowa wycinanka oraz

7 Katalog tymczasowy dziatu etnograficznego, Muzeum Narodowe w Krakowie,
Krakow 1904, s. 3.

7 [S. Udziela], Dziat etnograficzny, Krakow 1905.
7> MNK, nr inw. MNK-III-ryc.33631.
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opakowanie na czekoladke z motywami zapozyczonymi z malowidet $cien-
nych chatupy Btazeja Czepca w Bronowicach pod Krakowem i twodrczo
zinterpretowanymi przez artyste. rozprawy

—artykuty

PoDSUMOWANIE

Omoéwione druki zwigzane z Cukiernia Lwowska Jana Michalika dziela sie
na dwie, zasadniczo rézne grupy. Pierwsza stanowia reklamy prasowe i oglo-
szenia cechujace sie duza réznorodnoscia i pomystowoscia reklamodawcy,
stylowo jednak nalezace do konca XIX wieku, z zastosowaniem zapozyczo-
nych, obcych elementéw zdobniczych. Druga grupa to artystyczne opako-
wania i reklamy bedace nie tylko swiadectwem kontaktéw Jana Michalika
z malarzami, ale przede wszystkim wybitnymi osiggnieciami polskiej grafiki
uzytkowej. Jakkolwiek mogtly sie one nie podoba¢ wtascicielowi Cukierni
Lwowskiej, sa najstarszymi — w peilnym tego slowa znaczeniu — artystyczny-
mi opakowaniami na towary na ziemiach polskich.
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